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Resumo

Os critérios norteadores de qualidade que circalgragados aos produtos culturais séo
resultado de profundos embates e disputas entaooss sociais envolvidos com sua
producao, circulacdo e consumo. Neste artigo, bsscanalisar algumas formas de
construcdo simbdlica do valor cultural empregadasmisica popular, manifestacao
cultural de indiscutivel importancia no cotidianacional. Na musica popular, os
embates entre tradicdo e modernidade e entre dadate qualidade estdo atravessados
pela propria referéncia de qualidade da musicaitesud se referem a vetores de
identificacdo social e musical que perpassam taoltsuono de mdasica, revelando
tensdes derivadas de disputas de gostos e hiaaarspgiais.
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Introducao

Toda a producao cultural esté sujeita a um julgaonda valor. Ao circularem
pela sociedade, os produtos culturais carreganifisapios e sentidos que sdo acessados
de forma diferente pelos variados grupos sociasim, os produtos se tornam eixos de
disputas em torno da qualidade estética, que @ovezi manifestam embates profundos
de idéias, pensamentos e visbes de mundo entredads e grupos. O eixo central
desse embate é formado pelos critérios norteadiwegualidade das manifestacdes
artisticas e culturais, que revelam estratégiazoifspas de hierarquizagdo social
representado no poder de determinar o que é o0& fimm”.

Filmes “blockbusters”, livros “best-sellers” e miess do chamado “mainstream”
ocupam, de modo geral, um eixo de legitimacdo guep®ia na quantidade, em sua
pujanca comercial e gigantesca penetracao na sal@edo serem consumidos por uma
grande diversidade de individuos e grupos so@sises produtos sdo capazes de fazer

ecoar em parcela expressiva da populacdo mundialdetr@rminado pensamento,
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tornando-se legitimo. No entanto, essa produc&rdelacdo expressiva quase sempre
obtém juizo de valor negativo emitido pelas esfedas intelectualidade urbana
responsavel pela critica. Jornalistas, pesquisadtaeacademia e artistas reconhecidos
como de grande talento s&o autores de coment&itissée depreciativos com relagcéo a
essas manifestacdes culturais. Tém-se, portant@ kegitimidade cultural obtida
através de atores sociais dotados de certo podigicgaultural que sao capazes de
estabelecer critérios especificos de qualidade walgdir suas escolhas. Esses
profissionais normalmente tém predilecdo por prslutculturais de maior
complexidade técnica, que na maioria dos casogsepta um didlogo com publicos
mais restritos e comumente elitizados. Um outre di& valoracao, também referendado
pelos setores de critica, pode ser obtido tambémés da chamada “cultura popular”,
que funda seus atributos valorativos a partir da aproximacdo com a “tradicdo”, ou
seja, determinadas praticas culturais, quase semnigiearias ou produzidas em ambito
rural, sdo dotadas de alto valor qualitativo pax kngevidade, sendo o acumulo de
tempo um importante critério de qualidade.

E importante destacar que esses critérios ndcosdas$ de valoracio estaticas e
isoladas. Um mesmo produto busca adquirir maiofecaaltural tanto se aproximando
de formas culturais “tradicionais”, quanto jus@fiilo seu grande poder de
comunicacdo massiva ou mesmo reivindicando uma lexdpde técnica especifica.
Sao critérios que aparecem aqui e ali em variadagsgde atuacdo, dependendo da
interlocucd@o dos atores sociais envolvidos, doa@spde divulgacdo e das estratégias
de circulacdo pela sociedade. Nas proximas péagisasio discutidas algumas
estratégias especificas desenvolvidas em algun@ggs de masica popular, que

utiliza quase sempre diversos modelos de aferieaqedlidade.

Estratégias de valoracdo na musica popular brasile

A centralidade da musica popular na cultura conteénea tem sido apontada
por diversos autores, que destacam sua importariaonstrucdo de identidades,
formagcao de grupos culturais e hierarquias de gosto sociedade (MALM 1993,
FREIRE F° & JANOTTI Jr 2006, TROTTA 2005). Diverspesquisadores de varios
campos do saber tém se debrucado sobre o temapersectiva multidisciplinar. O

impacto cultural da muasica popular nos meios urbaataais incide primordialmente
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sobre a formacao de grupos sociais e construcammeastiihamento de afinidades e
gostos comuns. Trata-se de um produto cultural disponibilizado para amplos
setores da sociedade, adquire especificidades koabdo momento das experiéncias
culturais, fazendo circular pensamentos e visbemdedo. Sua diversidade estética
representa a prépria multiplicidade de olharesberss da vida cultural contemporanea,
fazendo com que a musica popular se torne temaalerados debates sobre qualidade
artistica.

No Ocidente, a referéncia de qualidade musical ¢emo eixo as obras de
compositores como Bach, Mozart, Beethoven e seutgmrporaneos, a partir das quais
elaborou-se uma teoria da musica ensinada nosreat@®s e escolas de musica no
mundo todd. Utilizada historicamente pela nobreza e pela ecotbs paises
colonizadores das Américas, a musica desses atbonesi-se simbolo d&atussocial,
destinando-se ao consumo das elites. Por iss@ etamumente chamada de musica
“erudita”. Essa musica tem como caracteristica mathela por uma audi¢do atenta,
silenciosa, que deriva do seu alto grau de elaBoragelddica-harmonica e que,
consequentemente, exige alto grau de “erudica@ par admirada. Na musica erudita,
0 autor e o intérprete sao altamente valorizadgsaato artistas criadores ou virtuoses
Unicos e a obra de arte € o resultado da criaggiraicdo destmito, de quem sempre
se espera uma manipulacdo “inovadora” da técnicaodjugacdo de caracteristicas
estéticas especificas (alto grau de elaboracao dmcormelodica), condicbes de
experiéncia (audicdo silenciosa), consumo elitiz@uabreza e classes abastadas) e
personalizacdo do criador (o “artista”) estabelaoe conjunto de critérios que se
tornam referéncia de qualidade musical. Todas dasaupraticas musicais das
sociedades ocidentais adquirem maior prestigio didaeque seus elementos se
aproximam deste referencial. No universo da cangdpular, a legitimidade de
categorias musicais tende a aumentar quando saaegmdos alto teor de
individualizagdo do autor, grande complexidade I[@aico-melddica, sofisticacdo
poética e sonoridade de arranjo rica em contrapomtovariacoes de texturas
instrumentais; ou seja, adotam critérios de valwagusical emprestados dos critérios

norteadores de qualidade derivados da obra doseautferenciais, “eruditos”.

3 Segundo Bourdieu, o sistema de ensino atua cortémisia de consagracdo que, “por sua tarefa decimgiib,
consagra como digna de ser conservada a culturgegue mandato de reproduzir”, sobretudo atravédaersao
de determinados artistas e obras em “classicosa énglusdo nos programas (2001, pp. 118-122).
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E importante destacar que a valoriza¢do de umandietada musica a partir dos
critérios eruditos ndo é algo processado apenas psferas mais elevadas da piramide
social. Este referencial estético de valor percdoda a sociedade e pode ser
compartilhado por individuos dos mais variados grde instrucao e faixas de renda.
Experimente questionar a qualidade de um compostimo Mozart ou mesmo Villa-
Lobos para qualquer pessoa e sera possivel verificg mesmo quando o interlocutor
nao conhece a obra e o compositor, posiciona-se goafundo respeito em relacao a
eles, possivelmente por entender que, em nossadsol@, esses personagens encarnam
mitos de qualidade musical. No entanto, isso ngnifgta que o critério erudito de
valorizag&o n&do possa conviver com outros modedadstrugcao de valor.

Segundo o musicélogo Richard Middleton, tal valeriss formado através da
construcdo de umaubjetividade musicaluma posicdo assumida pelo sujeito que
participa da experiéncia musical em interagdo canuisica (1990, p. 251). Este critério
desloca o eixo de atencdo das caracteristicas inm@insecas da musica para o
momento da experiéncia musical, para a musica dateosocial. A subjetividade é
resultado, entre outros, da “participacédo corporal”’que reflete um critério de
valorizagdo essencialmente coletivo que se apdiumuiamente em um tipo de
performance envolvente, fortemente marcada pelmoritna qual o “publico” é
convidado a fazer parte da sonoridade musical @rde canto coletivo, da danca, da
participacéo fisica. O forrd, por exemplo, € umagémmusical cuja valorizacao pelos
seus admiradores € construida fundamentalmenteve#os, nos “forrés”, onde se
danca até o dia raiar. Nos ambientes forrozei@s,hd separacédo entre evento, danca e
musica, sendo o vocabulo utilizado para designdréasscoisas em perfeita sintonia e
quase sinonimia. A animacdo, o0 ambiente, a quaidédnica e o repertorio do
“sanfoneiro” e os ingredientes do evento sdo @ogéchave para a construcdo da
subjetividade musical e afericdo da qualidade mabsio mundo forrozeiro. Essas
caracteristicas ndo sao exclusivas do forré, masrmdeodo geral integram tudo aquilo
que reconhecemos como “musica popular”, ou sejalooos de experiéncia estético-
musical no qual individuo e coletividade se com@etam na experiéncia e produzem
identificacbes através da declaracdo de um gostmmo Através do gosto, o juizo de
valor é elaborado, proferido e compartilhado souggite, reafirmando as identidades
musicais e 0 prazer da musica.

O prazer que a musica pop produz é um prazer adifidacdo — com a musica que
gostamos, com seus artistas, com as outras pegseagostam dela. E é importante
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observar que a producédo de identidade é tambénprwdacao de ndo-identidade — &

um processo de inclusdo e exclusdo. Este € umspestas mais impressionantes do
gosto musical. As pessoas ndo apenas sabem o sagngelas também tém uma idéia

bastante clara do que ndo gostam e tém uma forastarb@ agressiva de declarar esse
nao gostar (FRITH, 1987, p.6).

A construcdo da subjetividade musical, estreitamealacionada a declaracao
de gosto comum realizada nos ambientes de expiriénasical, estabelece um
contraponto com a tradicdo classico-romantica-eapydundada em Bach-Mozart-
Beethoven, fornecendo outros olhares sobre a cogfstrde valoracdo musical. E
possivel identificar, principalmente na musica papuuma espécie de dupla
valorizacéo, onde os referenciais de qualidadeistiram e agregam tanto parametros
eruditos, como a complexidade melddico-harménigaital quanto o grau de
intensidade de participacao fisica e individuaimado artista. A muasica serd melhor se
conseguir reunir aspectos valorativos de ambosfesenciais.

Mas ha ainda um terceiro vetor de afericdo de dadé musical, bastante
utilizado em certas préticas de musica popularaflam como objeto de valoracéo
um conjunto de representacdes vinculadas a suaigribpjetoria. O tempo torna-se,
entdo, um elemento capaz de agregar valor simbéliestabelecer um corte valorativo
relevante. No samba, por exemplo, é possivel oasenue parte importante da
consagracdo de um artista deriva de sua proximigadeveréncia a “tradicdo” do
género (ver COUTINHO, 2002). A tradicAo do sambaefe outros géneros) se
manifesta através da reveréncia a obras e compssittb passado, que se tornam
representantes de um imaginario cujo eixo de vegdara& a nocdo de continuidade, de
permanéncia. Assim, um sambista adquire maior atoedida que se demonstra mais
proximo afetiva e esteticamente de simbolos destdicBo. O mesmo pode ser
observado no reggae do Maranh&o, onde valorizacbarmmado “reggae roots” ou, para
voltar a um exemplo de forrg, na qualidade supeonisagrada ao “pé-de-serra”.

A legitimidade pela tradicdo, contudo, gera, em s&tremo oposto, uma
valorizacédo do tempo presente, da jovialidade, ddemidade. Ser moderno se torna
um estilo de vida e de pensamento que rechacaen \tradicional” e vice versa. O
movimento de eletrificacdo da musica sertanejaiado nos anos 1980, reflete bastante
bem essa busca pela valorizacdo do novo. Ao cantdais antigas modas de viola,
identificadas com o caipira de um interior ruralashdo e inculto, a “nova musica

sertaneja” teria seu valor reconhecido por sertdgauma musica “moderna”, voltada
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para a temporalidade presente, produto culturalrda zona rural informatizada, do
agrobusinessdo fazendeiro que anda de jatinho (NEPOMUCEN®918. 203)

Desta forma, tradicdo e modernidade podem ser ademaslas duas vertentes
antagbnicas de consagracdo estética em musica apopsbbretudo para a
intelectualidade urbana (ARAUJO, 2003, p. 350).éRor convém destacar que a
modernidade ndo apresenta um unico viés. O refietenooderno” pode, por um lado,
se aproximar do critério erudito de vanguarda, séegitimado por publicos reduzidos,
produzindo individualizacdo de autor e refletindnaubusca incansavel por uma certa
complexidade formal. Por outro lado, a vertentecdasagracdo moderna pode se
encaixar, como no caso da propria musica sertamajaa consagracao pela quantidade,
resultado de sua circulacéo social massiva.

Desenvolvendo o viés mercadolégico da quantidadenocccritério de
valorizagdo da musica popular, Cardoso Filho etfiahmior apontam para uma forma
de valoracédo obtida a partir do grau de projecaaorsumo. De acordo com este
critério, os produtos musicais podem ser divididose aqueles de ampla circulagéo, o
mainstreame aqueles de circulacao restrita (CARDOSO FILHIAROTTI Jr., 2006,

p. 18). Para os autores, os produtos de circulegsidta possuem como caracteristica
uma certa proximidade entre as etapas de produgdof@mas de reconhecimento e
consagracdo, sendo a valoracdo construida, em aulamalise, pelos préprios
produtored Esta anélise guarda estreitas afinidades cong&onte legitimacao erudita
formulada por Pierre Bourdieu. Segundo o autorciano campo da produgéo erudita
apresenta um determinado grau de autonomia quetperom que a legitimacéo de
artistas e obras seja feita por seus proprios paoessao também concorrentes entre si
(BOURDIEU, 2001, p. 105). Ampliando essa formulag@oa além das fronteiras de
uma arte erudita propriamente estruturada, difieilte caracterizada enquanto tal em
terras brasileiras, esta forma de legitimacdo psele aplicada a todas as préticas
culturais cuja circulacdo na sociedade ocorra eouitds relativamente fechados ou

estreitos. Um grupo deeavy metahdquire prestigio entre os consumidores através do

4 Utilizando interessante jogo linglistico, os adezem uma oposi¢ao entrenainstreane oundergroundpara
classificar os produtos que circulam pelo mercaglmdsica. No entanto, o termo “underground” pasecenais
facilmente aplicavel ao ambiente do rock de garagdternativo, que além de ter uma circulacéoitastncorpora
um sentimento de provocacdo, uma valorizacdo deaséter “subterraneo”. Nem sempre, contudo, egsecto
pode ser encontrado nos produtos de circulacadtaest musica erudita, por exemplo, apesar deitesm seu
consumo e circulagédo, é hegemdnica nos critériesad@ao de qualidade estética. Com 0 samba deeaips um
processo intermediario, onde o valor se da nd@matte por ser alternativo, mas pela manipulac@teteminados
elementos musicais e simbdlicos, como a idéiaatbgfio. Esse fato ajuda a entender porque artistas Zeca
Pagodinho, de grande projecadomainstreamcontinuam gozando de 6tima legitimidade nos @iweumais restritos
de reconhecimento.
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préprio circuito deste estilo de rock, da mesmanfbcomo um compositor de samba
consegue projecao entre 0os proprios sambistas plddico através de sua atuacdo em
rodas e shows de samba, quase todos com publicpided

Os produtos damainstream por sua vez, estariam caracterizados por serem
consagrados pelo publico, radicalmente distanteudeetapa de produgdo. Em outras
palavras, uma estratégia de valoracdo fortemersteada na nocdo de quantidade que,
longe de ser uma categoria meramente numeérica,lven¥ormas de producédo de
sentido e escolhas estéticas adjacentes. A forchataadaxé musidaiana no cenario
da musica nacional representa essa forma de coastde valor e revela o alto grau de
legitimidade que alguns personagens identificados e€ssa pratica musical conseguem
atingir no imaginario compartilhado de nossa pogida E claro que, no caso dré
assim como em muitos outros, a constru¢do de uljatsiudade musical fortemente
marcada pela danca, pelo encontro e pela presésica €oletiva nos trios elétricos
contribuem enormemente para o compartiihamento idebodos, afirmacdo de
identidades e gostos musicais e estratégias deagatmentre seus admiradores.

Entre tradicdo, modernidade, grau de circulacadatiid, proximidade com a
musica erudita, formas de participagdo corporalompartihamento de gostos, a
discussdo em torno da qualidade musical caracteeizpela veeméncia dos atores
sociais com ela envolvidos, revelando posicOesi@if, estratégias discursivas, visdes

de mundo e hierarquias sociais.

O valor dos juizos de valor: um exemplo

Descrito dessa maneira, 0 cenario sobre as disguasercam a afericdo de
qualidade musical parece ser relativamente demoer&t igualitario: disputa-se a
qualidade a partir de critérios compartilhados @aagrupo social escolhe suas armas e
vai a campo em defesa de suas preferéncias estétjoe por sua vez revelam
pensamentos e visbes de mundo que pretendem diferidgitimar. No entanto, as
estratégias de valoracdo desenvolvidas pelos adioneside um determinado género ou
estilo musical tém graus bastante dispares de impaessonancia na sociedade.

Um juizo de valor adquire maior legitimidade seftomulado em determinados
espacos por certos atores sociais. Tal juizo tender ainda maior relevancia se
encontrar eco nas hierarquias compartilhadas soefe, no “senso comum”. E o que

acontece, por exemplo, no caso da musica, quamgonatritico emite um discurso
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elogioso sobre o jazz ou sobre a bossa nova. Al@nm sdrem veiculados
internacionalmente como “boas musicas”, os crigéde valorizacdo do jazz e da bossa
nova aproximam-se bastante da valorizagdo da mumigdita e, sendo assim,
percorrem 0 mesmo caminho de consagracao. A0 mesmmo, 0 consumo de jazz e
bossa € reconhecidamente um consumo diferenciaddizado por elites sdcio-
econdbmicas e simbolo deatus Atravessando toda essa ambientacdo favoravel, a
critica especializada, a classe musical e o prapgccado colaboram para estabelecé-
los como uma musica de alto nivel, de alta quaéidad

Na préatica do samba, por exemplo, durante os &3 \erificou-se uma aguda
oposicao entre aquilo que se convencionou chamésaeba de raiz” e novos grupos
que foram lancados no mercado sob o rotulo de ‘ggomantico” (TROTTA, 2006).
Os argumentos que consagram a pratica “de raizbkam para o reconhecimento de
sua ancestralidade, autenticidade e dos vinculosigitérios envolvidos no imaginario
do samba, desde sua origem. Defendendo essa ‘aiztime expressivo de jornalistas,
pesquisadores e sambistas com razoavel destaquermais e revistas manifesta de
forma recorrente um amplo leque de julgamentostivegacom relacdo aos grupos de
pagode romantico. Esses musicos e criticos, comsacgrivilegiado aos meios de
comunicacido de massa, amplificam suas opinidee sobamba. E assim, por exemplo,
que o sambista e pesquisador Nei Lopes descreagarp dos anos 1990 no seu livro
Sambeaba

[Nos anos 1990] a industria internacional do eetnietento apropriou-se da
denominacao pagode. Ai, o que era uma revolucifdnna de compor e interpretar o
samba, fruto de um movimento estrutural, passoer @aenas uma diluicdo, expressa
em um produto sem a malicia das sincopes, senvia8ali ritmicas surpreendentes, de
melodias e harmonias intencionalmente primaridsadenfantiimente erotizadas, com
arranjos sempre previsiveis, e cada vez mais pogianmassificacdo dwop (LOPES,
2003, p. 111).

Note que os protagonistas do processo, segundk@ia gbo sambista, ndo sao os
musicos e compositores, mas a “industria do emiraento”, o que revela um critério
de valor erudito, manifesto na no¢do de autonostigtiea absoluta do “artista”. Trata-
se de uma opinido compartilhada por muitos critgpos, bem ao estilo apocaliptico de
Adorno e Horkeimer, enxergam o0s produtos veiculad@ssivamente como pecas
elaboradas pelos “escritorios” (1982, p. 164) ertgmo, destituidas de valor
propriamente artistico-cultural. Sendo assim, op@s de pagode roméantico se afastam
do que é considerado musica de qualidade por sarespecie de invencao capitalista

de laboratorio, realizada pelas poderosas multnacs do disco.
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No entanto, apesar de ser inegavel que, de fataleterminados momentos, as
gravadoras langam no mercado artistas inteiraméantddados” esteticamente de
acordo com estratégias comerciais pré-concehidageneralizacdo deste argumento
demonstra desconhecimento dos meandros do merazgicate, sobretudo, da historia
especifica dos grupos de pagode romantico queafiraucesso na ultima década do
século passado. Quase todos os artistas que sanmgirgeriodo iniciaram suas carreiras
em bares e encontros musicais das periferias ergendepois se profissionalizaram,
mantendo-se fiel a sua sonoridade, forma de compastura de palco. O que ocorre é
gue existe uma certa dificuldade de reconhecer agiesignos da modernidade
perpassam toda a populacdo e se manifestam nognpam®s e praticas musicais. A
modernidade globalizada do consumo funciona coxm ieiportante de identificacbes
e a partir dele, diversos produtos culturais sawebidos e compartilhados. O pagode
romantico obtém legitimidade exatamente atravégattaizacdo do tempo presente, da
sociedade atual, individualizada, tecnolégica, gtdal. O cantor Wagner, do grupo Os
Morenos, defende esta viséo:

Fazemos a fusdo da musica jovem, do nosso tempoo @mba mais tradicional. (...)
O samba vem mudando desde os tempos do Donga igidguihha. O tradicional foi

o de 60 anos atrds. A musica evoluiu e nem por asgoe fazemos deixard de ser
sambi.

A partir dessa visdo, o samba praticado pelos grdeopagode romantico é
um samba atualizado, feito a partir de matrizedired do milénio, incorporando
elementos caracteristicos do samba em alguns aspecatio em outros. O sambista
Nené, do Negritude Janior evoca a questdo da mioldel sob a idéia de “geracao”:

A gente acha que tem muita gente que quer que basfique sempre marginalizado,
mas quando vé numa grande gravadora, vendendotbeamdo nas melhores casas,
com um estrutura profissional acha ruim e fala mam jornalista que ndo sabe das
coisas que rolam e fica escrevendo bobagem. Essas ¢do entrevistar sambistas
antigos, de outra geracdo, que tém uma outra de&amba. Porque tem uma coisa de
época, de geracéo

A idéia de uma espécie de conflito geracional &obmrada por diversos
discursos, que destacam ainda a importancia denmsemtp do pagode romantico para

consolidar comercialmente o samba no mercadoanelki-o de uma zona hierarquica

imprecisa e fechada em pequenos guetos de consomganitario. Nesse sentido, a

®0s grupos infanto-juvenis Baldo Méagico, Menudo (déade 1980) e, mais recentemente, Rouge séo alguns
exemplos dessa estratégia de langamento fonogapm@da pelas empresas.

® O Dia, 30/4/96.

" Nené, entrevista ao autor em 31/1/2005.
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musica dos grupos de pagode romantico teria prafooMm aumento do prestigio
comercial e do alcance do samba na sociedade,sivelde sua vertente mais
“tradicional”, devendo ser valorizada por isso. &dlque nesta fala de Nené a oposicao
entre quantidade e qualidade responde por parteodstrucdo de valor e de sua
estratégia. Nesse sentido, € possivel identificaa articulacdo entre modernidade e
guantidade, analoga a de outros géneros musicajsadde sucesso no inicio dos anos
1990 como o sertanejo e 0 axé, que estabelecentamstrucdo de valor que se afasta
do modelo erudito de qualidade musical, caminhamdoa a experiéncia, a

comunicacao, a declaragdo de uma identidade jovibnante, otimista.

Concluindo...

Falar de qualidade em qualquer producado cultunaeger num vespeiro. Os
géneros, 0s repertorios, os artistas, a producaonue certa localidade ou nacéo
provocam sentimentos intensos compartilhados paglag que consomem determinada
musica, filme ou outro produto. Sendo assim, osqgi@antes de um certo grupo social
desenvolvem estratégias de valoracdo baseadas eamersgbs presentes em suas
manifestagfes que passam a ser adotados comaosritis valor. No entanto, essa
escolha de critérios esta condicionada a um todtaralicompartilhado e é baseada
ideologicamente em operacfes de simpatia e negaegfie uma pratica e outras
estéticas diferentes, outras comunidades.

No caso da musica, vimos que a posicao hierarguieaum determinado artista
ou género musical ocupa num certo momento histgegela os jogos de poder que
circundam as praticas musicais e sua circulacasivaadia uma espécie de oposicao
entre quantidade e qualidade, que reflete disprrtasorno dos critérios de valoracao
em musica popular, em parte tomados de emprés@nobaimada muasica erudita e uma
outra parte vinculada a critérios préoprios de \Vabgdo, como o viés da tradicdo ou da
relacdo comunitaria do fazer musical (participacéiporal). As formas de construcéo
de valor configuram uma chave para acessarmos gastsignificados compartilhados,
das disputas simbodlicas e dos pensamentos cultqrascirculam pela sociedade

através da musica popular.
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